
COMMENT LA BOURGOGNE

DU SUD STRUCTURE ET DÉVELOPPE
SON OFFRE ŒNOTOURISTIQUE
Depuis 2015, l’œnotourismeconstitue avecles déplacementsdoux, l’un des deux

axesmajeursde la politique touristique du conseil départementaldeSaône-et-Loire,
mise en applicationpar sonAgencededéveloppementtouristique Destination

Saône& Loire. De nombreusesactions de promotion autourde la filière et deses
prestatairessont mises enplace. Et l’ouverture l’an prochain desCités desclimats
et desvins de Bourgognefera basculer la destinationdans une nouvelle dimension
œnotouristique.

ÉLISABETH ROBLOT

Présidentede l’Agence touristique DestinationSaôneet Loire
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L
a Saône-et-Loire est le plus méridional

des départements de la région Bour-

gogne-Franche-Comté, d’où son appel-

lation touristique de Bourgogne du Sud.

Elle est située surun axe de communi-

cation particulièrement bien desservi

garesTGV (Mâcon et Le Creusot), surun réseau

autoroutier dense : A6, A39, A40, A406 et sur le

vignoble de Bourgogne, bénéficiant de sa renom-

mée internationale.

En Bourgogne du Sud,cinq vignobles forment le

plus grand vignoble de Bourgogne-Franche-Com-

té et l’épine dorsale de la destination :

* Les Maranges, dont les communessont inscrites

au Patrimoine mondial des Climats du vignoble

de Bourgogne,

I Les Côtes du Couchois, avec son emblèmele

Château de Couches dit de Marguerite de Bour-

gogne,

? La Côte Chalonnaise, connue pour sespremiers

crus en vin rougeet berceauduCrémantde Bour-

gogne,

> Le Méconnais, plus grand producteur de vins

blancs de Bourgogne et dont l’appellation Pouil-

ly-Fuissé vient de faire reconnaître certainsde ses

Climats en premiers crus,

Les crus du nord du Beaujolais, avec commeporte

drapeaule HameauDuboeuf, le premier et plus

grandoenoparc d’Europe.
Cettediversité desvignobles à l’échelle du dépar-

tement se retrouve également dans les richesses

très variées de la Saône-et-Loire.

UNE DESTINATION
« À LA CAMPAGNE »

Des paysages différents s’offrent au regard : bo-

cage du Charolais-Brionnais, forêts profondes du

Morvan, coteaux vineux, plaine céréalière de la

Bresseou encore la vallée dela Saône...Des vins

(Pouilly-Fuissé, Saint-Véran, Givry Mercurey,

Maranges, Saint-Amour, Moulin-à-Vent...) et

une riche gastronomie forte de trente-sept AOP

(poulets de Bresse, bœufs Charolais, fromages

de chèvre) font de la Saône-et-Loire, une région

à parcourir à son rythme, au gré dessaisons et au

cœurd’une campagne séduisante et chaleureuse.

Le département de la Saône-et-Loire fait partie

comme 80% des régions françaises des destina-

tions dites « à la campagne ». Et qui, depuis la

crise sanitaire, connaissent un vrai regain d’intérêt

de la part dela clientèle française notamment celle

deproximité, commeen attestele bilan de la sai-

son estivale 2021 porté parun taux de satisfaction

desprofessionnels de 79 %.

Au-delà des départsen vacances, 93% des visi-

teurs ont réalisé des excursions, des balades, des

visites à la journée à proximité de leur domicile.

Les activités recherchées par les touristes de-

meurent concentrées sur la promenade et la ran-

donnée pédestre(65%), la découverte du patri-

moine naturel et culturel (59%), la gastronomie

locale et desproduits du terroir (46%), mais éga-

lement la pratique du vélo (48%).

Ces donnéespostCovid-19ne sontpastotalement

nouvelles. Dans une étudede l’observatoire du

tourisme de Bourgogne-Franche-Comté présen-

tée en septembre 2020, on pouvait déjà noterque

le patrimoine, le vin et la gastronomie figuraient

parmi les motivations principales pour venir en

Bourgogne. Le calme et le repos complètentcette

recherchede douceur de vivre, cequi correspond

bienà la demandetouristique actuelle. Si l’on sé-

lectionne les motivations uniques de séjour, rendre

visite à lafamille ou aux amis ressorten première

position.

UNE NOUVELLE IDENTITÉ
SYNONYME D’EXPÉRIENCES
Cepositionnement «campagne » s’illustre dans

nos actions de communication, dont la dernière,

intitulée « Route71-Bourgogne du Sud », valorise

par une double photo lessenset lesbeaux pay-

sages de Bourgognedu Sud autourde théma-

tiques fortes du territoire, à savoir l’œnotourisme,
le patrimoine, le vélotourisme, la gastronomie, les

expériences en famille.

On y retrouve des valeurs communes : l’authen-
ticité, le partage, le terroir, la proximité avec la

nature. L’affiche dédiée plus particulièrement à

l’œnotourisme met en scène deux vignerons de

Saône-et-Loire, FlorenceBouchard du Domaine

deRougeon(Côte Chalonnaise) et Denis Boucha-

court du Domaine Bouchacourt (Mâconnais). Ils

ontétésélectionnés aprèsun casting local effectué

par l’Agence de développement touristique Desti-

nation Saône& Loire. L’idée est bien de valoriser

l’importancede larencontre, del’expérience voire

de l’apprentissage lors d’un séjour touristique

dans le département.

Cet univers de communication touristique, J

(X

DEPUISLA CRISE

SANITAIRE,

LE DÉPARTEMENT

DE LA SAÔNE-

ET-LOIRE CONNAIT

UN VRAI REGAIN

D’INTÉRÊT DE

LA PART DE

LA CLIENTÈLE

FRANÇAISE

NOTAMMENT

CELLE DE PROXIMITÉ

T)

Tous droits de reproduction réservés

PAYS : France 

PAGE(S) : 56-59

SURFACE : 320 %

PERIODICITE : Mensuel

JOURNALISTE : Élisabeth Roblot

1 novembre 2021 - N°363



Route71, est à l’initiative du conseil départemen-

tal de la Saône-et-Loire, financeur de FAgence de

développement touristique Destination Saône &

Loire. Le conseil départemental a pour objectif de

faire delaSaône-et-Loire une destination de séjour

etnon plus, une terre de passage.Pour parvenir à

sesfins, desmoyens financiers sont mis en exergue

pour promouvoir et rendre visible le département.

Avant de devenir un univers de communication,

Route71-Bourgogne du Sud, une application web

lancéeen juin 2019 permetpar la géolocalisation

de tracer sa propre route et de découvrir l’offre
touristique au travers de six thèmes : caves, héber-

gements, restauration, patrimoine, événements et

expériences. Depuis cette année, Route71-Bour-

gogne du Sud est devenu l’étendard de toute la

communication touristique de la Saône-et-Loire.

DES PRESTATAIRES
QUALIFIÉS ET LABELLISÉS

Parmi les actions développées par F Agence tou-

ristique, la structuration de la filière œnotourisme

tient une place prioritaire depuis 2018. Ce, en

s’appuyant notamment sur le label national Vi-

gnobles & Découvertes. Sur la basedu référentiel

qualité national, renforcé de la Côte de Nuits au

Méconnais, Destination Saône & Loire accom-

pagne les cent cinquante prestataires du réseau

départemental à monter en gamme et en com-

pétences au travers de différentes actions : pro-

gramme spécialisé de formations, organisation

de temps d’échanges entre labellisés, suivi de la

démarche qualité desprestataires.Cette structura-

tion autourdu label permet àDestination Saône&

Loire de sélectionner desprestataires oenotouris-

tiques reconnus et qualifiés pour leurs actions de

promotion. Ce travail de sélection s’est concrétisé

en septembre 2020 par la parution d’un Guide du

Routard « Oenotourisme en Bourgogne et Jura »,

tiré à hauteur de 12 000 exemplaires. La parti-

cularité dece guide, le troisième de lacollection

Hachette, est de mettre uniquement en avant les

labellisés Vignobles & Découvertes.

DE NOMBREUSES ACTIONS
POUR PROMOUVOIR LA FILIÈRE
En 2021, notreAgence poursuit son travail depro-

motion desprestatairesoenotouristiques du réseau

départemental Vignobles & Découvertes à travers

plusieurs actionsdont deux se sontdéroulées l’été
dernier :

> Lesjeudis Vignobles & Découvertes : l’idée était

de proposerune journéedurant laquelle tout le ter-

ritoire allait vibrer aux couleurs du label. Tous les

jeudis durant lahaute saisontouristique (de juin à

septembre), lesévénements des labellisés ont ali-

menté la programmation estivale.Au programme :

conférence-débat dans deschâteaux, concert dans

une cave, pique-nique au milieu d’une parcelle

de vignes. Près d’une dizaine de prestataires du

réseau a participé à l’opération. Une campagne

Facebook sponsorisée a été réalisée durant tout

l’été auprès des hommes et femmes de plus de

dix-huit ansrésidant en Saône-et-Loire et dans les

départements limitrophes. Résultat : 112578 per-

sonnes ontvu cette campagne au moins une fois et

2420 personnes ont cliqué sur unedestrois publi-

cités mises en ligne,

> Les jeudis des Climats 71 : à l’occasion de la

neuvième édition du festival « Le mois des cli-

mats », organisé par l’association des climats du

vignoble de Bourgogne - Patrimoine mondial en

2021, Destination Saône & Loire et des parte-

naires oenotouristiques privés labellisés Vignobles

& Découvertes ont travaillé ensemble afin de pro-

poser une programmation aussi exceptionnelle

qu’inédite. Trois conférences-dégustations d’une
durée de deux heures chacune ont illustré la vo-

lonté de promotion desClimats sudbourguignons.

Ce, dans un vignoble « réservoir » de terroirs et

engagé dans desdémarches de reconnaissance en

de nouvelles appellations. Sur les trois premiers

jeudis de juillet, ces temps forts se sont dérou-

lés au sein de trois châteaux prestigieux classés

L’offre oenotouristique

locale vise à répondre aux

nouvelles attentesde la

clientèle davantage

centrées sur les valeurs de

partage, d’authenticité et

de développement durable.
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Monuments historiques : les châteauxde Ger-

molles, Pierreclos et Balleure.

VERS UN CHANGEMENT
DE DIMENSION

En 2022, l’œnotourisme en Bourgogne prendra

une autre ampleuravec deux projets majeurs : le

fascinant week-endVignobles & Découverteset

les citésdesclimatset des vins de Bourgogne. Le

premierévénement peut être considéré comme les

« journéesnationales de l’oenotourisme ». Ayant

lieu le troisième week-endd’octobre et initiées par

la régionAuvergne-Rhône-Alpes, elles mettenten

réseauuniquementdes labellisés Vignobles & Dé-

couvertes qui proposentdes actions communes

le temps d’un week-end. L’événement a pour but

de faire venir les touristes dansces territoires viti-

coles en leur proposantdesactivités de qualité au

plus prèsdesvignerons.

La Bourgogne participera en 2022 àl’opération fi-

nancée par Atout France et la fédération nationale

Vignobles & Découvertes. L’occasion pour la des-

tination Bourgognedu Sud demettre davantage

en lumièreson axe œnotourismeet de développer

la notoriétédu label Vignobles & Découvertes au-

près du grand public.

L’an prochain verra également l’ouverture des

cités des climats et des vins de Bourgogne, un

projet structurant de l’ensemble du territoire. Les

trois cités, établies àChablis, BeauneetMâcon, se

veulent desportesd’entrée pourfaire rayonner les

visiteurs sur l’ensemble du vignoble. Pour la cité

de Mâcon, l’ouverture est prévue dans la seconde

partie del’année 2022 et 35 000 visiteurs par an

sont attendus.

Quelqueschiffres clés à retenir sur les trois cités :

> 6000 m2 de lieux de vie destinés à tous lespu-

blics,

> objectif : 180000 visiteurs paran,

> troisparcours de visite,

> dix salles privatisables sur les trois sites,

> vingt espacesdifférents ouverts au public surles

trois sites,

I plus de dix offreset services danschaque cité :

des ateliers oeno-culturels et multi-sensoriels,

une programmation variée (concerts, expositions,

conférences, spectacles...),desdégustations, des

formations et un bar de découverte des accords

mets et vins, une librairie-boutique et un espace

d’informations oenotouristiques,

>200 activités etévénements par an.

D’ores et déjà un travail collaboratif est enplace

entre l’Agence et l’équipe en charge du projet

des cités. Dans ce cadre, nous prévoyons, par

exemple, des visites de chantier en mars/avril

2022 de la cité de Mâcon pour nos labellisés Vi-

gnobles & Découvertes afin qu’ils deviennent de

véritablesprescripteurs de cenouvel équipement

œnotouristiquemajeur. Unecampagnede promo-

tion seraégalement proposée dèsl’ouverture de la

Citépour la faire connaître auprès desprofession-

nels et de la presse.

DE NOUVELLES EXPÉRIENCES
FONDÉES SUR LE PARTAGE ET

LE DÉVELOPPEMENT DURABLE

En parallèle de ces deux projets d’ampleur,
l’Agence touristique perçoit une évolution

de l’offre œnotouristique locale, visant à ré-

pondre aux nouvelles attentes de la clientèle

davantage centrées sur les valeurs de partage,

d’authenticité et de développement durable.

Quelques exemplespour illustrer cette tendance

de fond :

* La Cave de Lugny met en place desweek-ends

biodiversité et acréé « la pie masquée », la pre-

mière cuvéeéco-conçue sur le thème de la bio-

diversité.

* Le Grand site de France de Solutré développe

une offre écotouristique qui associe des modes

de déplacement doux, respectueuxde l'environ-

nement, à la découverte d’un produit, le vin, dans

son milieu original. Emmanuel Nonain, guide

conférencieretviticulteur à Chardonnay, invite les

visiteurs à vivre une « Dégustation au sommet»

dans le cadred’une ascensioncommentéede la

Roche de Solutré et dans une approcheludique

en trois dimensions entre géologie, archéologie

et œnologie. De son côté, Séverine Momand,

œnologue et accompagnatriceéquestre, propose

à sesclients une randonnée à cheval à travers le

vignoble, « Les sabots de verres », suivie d’une
dégustation puis d’un repas au Café de la Roche à

la Maison deGrandSite.

L’ADT est convaincue que laBourgognedu Sud

a une vraie carte à jouer pour faire émergerun

oenotourisme plus humain, plus accessible, plus

durable, à travers les initiatives d’acteursprivés.

Et celles que nous menons notamment autourdu

label Vignobles & Découvertes. ¦

MOUVEMENT

Réélue vice-présidente

en chargedu tourisme

et de l’attractivité du

départementde Saône-

et-Loire le 2 juillet 2021,
Élisabeth Roblot est

égalementla nouvelle

présidentede l'Agence

touristiqueDestination

Saône& Loire depuis

le 2 août 2021.

Depuis 2015, elle veut
faire de la Saône-et-Loire

un territoire attractif

pour seshabitants

actuelset potentiels

mais égalementpour les

touristes. Pour y parvenir,

elle a notamment créé

et piloté le projet

«Route71 - Bourgogne

du Sud», une application

web permettant la

découverte detoutes les

richessestouristiques du

départementet devenant

progressivementla

nouvelle marquede
territoire.
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